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CARGO N°51

PROFISSIONAL DE COMUNICACAO JUNIOR

N.° DO CARTAO __ NOME (LETRA DE FORMA)

__ ASSINATURA

INFORMACOES / INSTRUCOES:

1. Verifique se a prova estd completa: questdes de nimeros 1 a 20.

2. A compreensdo e a interpretacdo das questBes constituem parte integrante da prova, razdo pela qual os
fiscais ndo poderao interferir.

3. Preenchimento do Cartdo-Resposta :
- Preencher para cada questdo apenas uma resposta
- Preencher totalmente o espaco [___]correspondente, conforme o modelo: | Il
- Usar caneta esferogréfica, escrita normal, tinta azul ou preta
- Para qualquer outra forma de preenchimento, a leitora anulara a questéo

_ O CARTAO-RESPOSTA E PERSONALIZADO.
NAO PODE SER SUBSTITUIDO, NEM CONTER RASURAS.

Duracéao total da prova: 4 horas e 30 minutos

Anote o0 seu gabarito.
1. 2. 3. 4, 5. 6. 7. 8. 9. 10.
11. 12. 13. 14. 15. 16. 17. 18. 19. 20.
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CONHECIMENTOS
ESPECIFICOS

1. Em cerimbnias oficiais do governo, sao

necessdrias diversas providéncias, a exemplo
de hasteamento de bandeira, execucédo do hino
nacional e conferéncia da ordem de
precedéncia. Dentre outras, tais atividades sao
de responsabilidade do cerimonial, cujas
funcbes sdo relacionadas nas seguintes
sentencas:

I. Organizar solenidades, definindo a ordem
de precedéncia e a formacdo da mesa,
observando as normas protocolares.

. Observar a legislacdo, as regras, 0s
costumes e os preceitos, promovendo um
comportamento padrao da cerimdnia.

lll. Definir e assegurar as honrarias,
homenagens e privilégios de convidados e
autoridades.

IV. Redigir o cerimonial conforme a legislacéo
vigente e as normas de protocolo nacionais
e internacionais, quer em empresas
publicas ou privadas.

V. Promover festas e eventos, cuidar da
publicidade e das promoc8es, atendendo,
principalmente, a imprensa e 0s
convidados importantes.

A) Apenas as assertivas | e Il estdo corretas.
B) As assertivas |, II, lll e IV estdo corretas.
C) Apenas a assertiva | esta correta.

D) Todas as assertivas estéo corretas.

E) Apenas a assertiva Il esta correta.

“O impensavel aconteceu. Diante de 35 mil
torcedores, o Coritiba ndo teve competéncia
para vencer o Fluminense e com um empate
em 1 a 1, deu o pior desfecho possivel no ano
em que completou 100 anos de existéncia. (...)
Torcida invade o gramado e protagoniza cenas
lamentaveis Alguns torcedores do Coritiba, que
fizeram uma festa linda no comeco do jogo,
transformaram o gramado num campo de
batalha ao final da partida. Alguns invadiram o
campo e partram para cima do trio de
arbitragem e dos jogadores e integrantes da
comissdo técnica do Fluminense. As agressdes
foram barbaras e a policia ndo conseguiu
conter a torcida. Torcedores e policiais foram
feridos por cadeiras arremessadas nho
gramado. Apo6s alguns minutos, a tropa de

choque da policia chegou e houve um
confronto em campo. Balas de borracha foram
usadas para conter destemperados torcedores
Coxas insatisfeitos com o rebaixamento”.
Gazeta do Povo, 06.12.2009.

O episédio que gerou prejuizos financeiros e
feriu a imagem do clube, inclusive
internacionalmente, chama a atencédo para um
fenbmeno de massa. Do ponto de vista da
comunicacdo, a analise dos agrupamentos
humanos permite que se afirme que:

I. Séo caracteristicas da multid&o:
irracionalidade, agrupamento inesperado e
espontaneo, auséncia de individualidade e
impulsividade.

Il. Publico pode ser definido como um grupo
de pessoas com objetivos comuns, alta
racionalidade, pouco sugestionavel, cuja
formagdo prescinde da presenca fisica e
que produz seus proprios meios de
informacéao.

[ll. Opinido publica é expressa pela opinido da
maioria.

IV. Massa se caracteriza por alta
racionalidade, baixa influéncia dos meios
de comunicacao e alta individualidade.

V. Opinido do publico se refere a expressao
da opinido de um pequeno grupo de
pessoas, reunidas em forma de massa ou
multid&o.

A) Apenas as assertivas | e Il estdo corretas.
B) Apenas a assertiva | esta correta.

C) Apenas as assertivas | e Il estdo corretas.
D) Todas as assertivas estéo corretas.

E) Apenas a assertiva Il esta correta.

Vocé foi contratado como assessor de
comunicacdo de uma industria de alimentos
para resolver a seguinte situacdo: um boato se
espalhou pela internet difamando um lote de
refeicbes infantis em pote. O boato tomou
grandes proporc¢des e, a principio, a reacao da
empresa foi bastante negativa, rebatendo
duramente as acusacdes e ignorando as
investidas da imprensa em obter informacdes.
Amostras dos produtos analisadas pelo
Ministério da Salde ndo apontaram qualquer
problema ou risco para a saude. Agora, a
empresa deseja resgatar a credibilidade do
produto e melhorar a imagem de sua marca
junto ao mercado.

Das alternativas abaixo, quais representam um
raciocinio CORRETO para um planejamento
de comunicacao?



%
1o}

Pontificia Universidade Cat6lica do Parana — Concurso Publico COPEL/2010
Pag. 3

I. Convocar uma coletiva de imprensa,
apresentar o laudo do Ministério da Salde
e estar disponivel para atender todas as
solicitacbes dos responsaveis pelos
veiculos de comunicacéo.

. Fazer uma campanha publicitaria de
valorizacdo da marca e do produto alvo da

difamacéo.
lll. Publicar um comunicado nos principais
veiculos de comunicacao,

responsabilizando a imprensa e os 6rgaos
oficiais pela disseminacao do boato.

IV. Realizar uma pesquisa de satisfacdo com o
publico infantil a respeito dos produtos.

V. Realizar uma campanha de
Responsabilidade Social associada ao
produto.

A) Apenas a assertiva V esta correta.

B) Apenas a assertiva | esta correta.

C) Apenas a assertiva Il esta correta

D) Apenas as assertivas | e Il estdo corretas.
E) Todas as assertivas estdo corretas.

Dentre as teorias da comunicacao de massa,
destaca-se a escola funcionalista. Conforme os
estudos dessa corrente, as articulacdes
internas dos meios de comunicacdo de massa
estabelecem a distincao entre géneros e meios
especificos, o que acentua as funcdes
exercidas por esse sistema. Assim, do conjunto
de suas caracteristicas, é correto afirmar que:

I. O professor de psicologia Harold D.
Laswell representa um importante nome da
escola, tendo defendido, dentre outras
idéias, que a midia afeta o publico com seu
conteldo e que os conteudos da midia se
inserem a partir dos contextos social,
cultural e ideoldgico.

II. A escola surge na primeira metade do
século XX, abordando estudos da
publicidade e da propaganda politica e
guestdes de jornalismo e opinido publica,
na busca por tornar a linguagem politica e
publicitaria mais eficaz

lll. O estudo cientifico do processo
comunicativo tende se a concentrar em
algumas das seguintes interrogacoes:
Quem? Diz o qué? Através de que canal?
Com que efeito?

IV. A conclusdo dos estudos dessa teoria
aponta que as pessoas nhao buscam
conteldos que tenham a ver com o que
pensam.

V. A idéia central da teoria funcionalista
configura-se na construcdo analitica dos
fendbmenos que investiga.

A) Apenas as assertivas | e Il estdo corretas.

B) Apenas a assertiva | esta correta.

C) Todas as assertivas estao corretas.

D) Apenas a assertiva Il esta correta.

E) Apenas as assertivas I, Il e Ill estdo corretas.

“As investigacBes sobre as causas do apagéo
que deixou cerca de 90 milhdes de pessoas
sem luz em 18 estados brasileiros estdo
apenas comecando, e o0s especialistas que
trabalharam nas investigacdes anteriores
estimam que ainda vai demorar alguns meses
para que se saiba exatamente o que aconteceu
no dia de 10 de novembro. Mas, no governo,
em questdo de dias, ja se produziram pelo
menos duas explicacbes para o episodio.
Ambas atribuem a responsabilidade a
intempéries climaticas. Na primeira hipoétese,
um raio teria provocado um curto-circuito que
interrompeu o fornecimento de energia em trés
linhas de transmissao a0 mesmo tempo — um
evento tdo improvavel que nao se discute, nem
na academia nem nas empresas do setor,
procedimentos para evita-lo. Outra
possibilidade é que chuvas fortes tenham
danificado o isolador de tensdo numa
subestacdo de Furnas”. EXAME 02.12.2009
p.43.

Diante do caso, ocorreu um inevitavel prejuizo
sobre a imagem e credibilidade da empresa
fornecedora de energia elétrica. O excesso de
informacdes e a falta de precisdo dos motivos
gue levaram ao apagdo requer uma atuacao
especializada no relacionamento com a
imprensa. Dessa forma, das assertivas abaixo,
quais fazem parte da politica da assessoria de
imprensa?

I. Restabelecer as relagdes com a imprensa,
promovendo canais sélidos e confiaveis,
tornando-se fonte de informacao
respeitada e solicita.

Il. Monitorar as informacdes divulgadas pela
midia, gerando informa¢des do ponto de
vista da empresa fornecedora de energia.

lll. Analisar as informacfes divulgadas,
visando ao planejamento de um programa
de assessoria de imprensa, em
conformidade com o planejamento
estratégico da organizacdo, prevendo
acbes futuras para retomada da
credibilidade da prestacdo de servicos
juntos aos publicos.

IV. Contratar uma agéncia de publicidade para
implementar uma campanha junto aos
Orgéos do governo.

V. Orientar os lideres acerca de entrevistas e
posicionamento junto aos meios de
comunicacao.



Pontificia Universidade Cat6lica do Parana — Concurso Publico COPEL/2010

Pag. 4

A) Apenas as assertivas | e Il estédo corretas.

B) Todas as assertivas estdo corretas.

C) Apenas a assertiva | esta correta.

D) Apenas as assertivas |, Il e Ill estdo corretas.
E) Apenas a assertiva Il esta correta.

No mercado, as atividades de comunicacao
séo realizadas por bacharéis em Comunicacao
Social e outros profissionais das mais
diferentes éareas, tais como Administracao,
Direito, Marketing e Economia. No entanto,
para uma pratica segura, transparente e ética a
formacao em comunicacéo habilita e qualifica o
exercicio especializado e diferenciado para
cada necessidade das organizacdes e para
cada publico, democratizando o acesso as
informacdes e promovendo a cidadania.
Conforme a legislacao vigente, os profissionais
habilitados para exercer a comunicagdo devem
atender a alguma das seguintes areas de
formacao:

I. Profissionais de qualquer area, desde que
portadores do titulo de especialista, podem
obter registro no Ministério do Trabalho
para exercer as funcdes de relacbes
publicas, publicidade e propaganda ou
jornalismo.

II. Jornalista. Profissional graduado em
comunicacdo social ou outras areas, com
registro no Ministério do Trabalho, com
exigéncia do diploma, pelo Supremo
Tribunal Federal, desde o dia 17 de junho
de 2009.

lll. Relagdes publicas. Profissional graduado
em comunicacdo social. Habilitacao
regulamentada conforme a lei 5377, de
11.12.1967, sendo obrigatério o registro
profissional.

IV. Publicidade e propaganda. Profissao ndo
regulamentada, que, no entanto, deve ser
exercida com o registro do Ministério do
Trabalho.

V. Jornalista. Profissional graduado em
comunicacdo social ou outras areas, com
registro no Ministério do Trabalho, sem
exigéncia do diploma, pelo Supremo
Tribunal Federal, desde o dia 17 de junho
de 2009.

A) Apenas as assertivas | e Il estédo corretas.

B) Apenas a assertiva | esta correta.

C) Apenas as assertivas |, Il e Ill estdo corretas.
D) Apenas a assertiva Il esta correta.

E) Apenas as assertivas lll, IV e V estdo corretas.

Desde a eleicdo do ex-presidente Collor de
Melo, em 1989, apdés o periodo militar, as

eleicdes no Brasil, em todos o0s niveis,
acontecem mediante o uso bastante intenso de
técnicas de marketing politico, desenvolvido
por agéncias publicitarias, relagfes publicas,
assessorias de imprensa e profissionais
liberais de todas as &reas. Com base nessa
forca, a maquina eleitoral é capaz de construir
ou destruir um candidato, influenciando o
publico eleitor, criando mitos e influenciando o
resultado de uma eleicdo. Considerando esta
afirmativa:

Pode-se dizer que marketing politico e
propaganda eleitoral tém as mesmas
funcdes no que se refere a defesa das
idéias de um candidato.

Dentre o0s recursos disponiveis para
investimento na campanha de um
candidato — revertendo em sua ascenséo —
é possivel receber doacdes,
correspondentes a até 30% do faturamento
de empresas publicas ou privadas.

No processo de reeleicdo, a legislacao
permite que o candidato utilize recursos do
horario de propaganda eleitoral gratuito,
ampliando seu espacgo no programa.

A imagem que o diferencia dos demais
candidatos ¢é fator irrelevante para a
determinacédo do grau de memorizacdo do
eleitorado no decorrer da campanha.
Marketing politico pode ser definido como
um conjunto de técnicas e procedimentos
que tem por objetivo adequar um candidato
ao seu eleitorado potencial, diferenciando-
0 de seus adversarios por caracteristicas
melhores e marcantes e construindo
imagem favoravel a determinado modelo
social.

A) Apenas as assertivas | e Il estdo corretas.
B) Apenas a assertiva | esta correta.

C) Apenas a assertiva Il esta correta.

D) Apenas a assertiva V esta correta.

E) Todas as assertivas estdo corretas.

A comunicacdo interna representa um dos
maiores desafios para empresas de todos os
segmentos. Uma politica bem estruturada,
voltada para a valorizacdo dos funcionarios e
para o acesso e qualidade da informacdo, é
crucial inclusive para a comunicacdo com
publicos externos, tais como clientes,
fornecedores, érgdos do governo, comunidade
e concorréncia. Para a organizacao de tal
politica (comunicacdo interna), as empresas
contam com diversos instrumentos. A respeito
dos instrumentos de comunicacdo interna é
correto afirmar que:
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I.  Uma politica de comunicagao interna tem
por objetivo promover o equilibrio do clima
interno por meio de analise e monitoracao
do ambiente.

II. O planejamento de comunicacdo interna
prevé a utilizagdo de técnicas combinadas,
dirigidas e estruturadas a partir do
planejamento estratégico da empresa e
das atividades que se voltam a
disseminacédo de informacdes da
organizacdo (livre fluxo) e a valorizacdo
dos individuos.

lll. O mascote — instrumento bastante utilizado
em campanhas internas, pode ser
entendido como personagem (objeto ou
ser) escolhido para representar visual e
positivamente um conceito ou uma idéia e
deve fixar positivamente a imagem da
empresa, de seus produtos ou servicos,
junto aos publicos, visando a formagédo de
uma opinido favoravel.

IV. Como técnica, as homenagens sao prova
de reconhecimento, gratidao, importancia,
admiracdo ou outro sentimento intenso e
positivo produzidas para determinada
pessoa por meio de variadas formas de
celebracdo, eventos ou registros. Tém
como objetivo fortalecer o relacionamento
da empresa com o0s publicos por meio de
reconhecimento publico a determinada
pessoa, a qual se confere destaque por
razBes valorizadas.

V. A técnica de datas comemorativas visa ao
registro e a comemoracdo de datas de
grande importadncia para determinado
publico da organizagdo, tendo como
objetivo utilizar datas comemorativas e de
grande significado para o publico,
objetivando retorno de imagem para a
empresa.

A) Todas as assertivas estdo corretas.

B) Apenas a assertiva V esta correta.

C) Apenas as assertivas | e Il estdo corretas.
D) Apenas a assertiva | esta correta.

E) Apenas a assertiva Il esta correta.

“Que imagem do mundo fornecem os
noticiarios televisivos? Como se associa essa
imagem as exigéncias quotidianas da producao
de noticias, nos organismos radiotelevisivos?”
(Golding — Elliot, 1979)

Essas perguntas expdem os problemas de
que se ocupa a abordagem do newsmaking.
Em funcdo disso, podem-se considerar
funcdes da imprensa:

I. Na selecdo de acontecimentos a serem
transformados em noticia, os critérios de
relevancia independem das combinac¢fes
gque se estabelecem entre diferentes
valores/noticias, que indicam a selecao de
um fato.

10.

z

II. A noticia é produto de um processo
organizado que representa a divulgacdo de
acontecimentos. A escolha dos fatos
noticiaveis envolve relacdes estreitas e
privilegiadas nos 6rgéos de informacao.

lll. Organizar temporal e espacialmente o
trabalho, de modo que os acontecimentos
noticiaveis possam fluir, atendendo a um
critério légico e ordenado.

IV. Exige-se do jornalista rotinizar a tarefa de
informar, de forma que a relacao
valor/noticia permita que a selecdo do
material seja executada com rapidez, de
modo quase automatico — e que essa
selecdo se caracterize por certo grau de
flexibilidade e de comparacéo.

V. Um dos critérios de importancia e
noticiabilidade é ser possivel o
reconhecimento de um fato desconhecido
como acontecimento comum.

A) Apenas as assertivas | e Il estdo corretas.
B) Apenas a assertiva | esta correta.

C) As assertivas lll e IV estdo corretas.

D) Apenas a assertiva Il esta correta.

E) Todas as assertivas estéo corretas.

Estrategicamente, no contexto da comunicacao
organizacional, a principal atuacdo do
profissional de relagBes publicas deve ser:

I. Organizar festas e encontros com o0s
principais atores envolvidos no processo
de comunicacdo, tais como jornalistas e
formadores de opini&o.

. Assessorar o corpo dirigente na
implementacdo de politicas internas e
externas, voltadas para a construcdo da
identidade e da imagem da organizacéo.

lll. Coordenar equipes de editoracdo e
jornalistas, na concepc¢éo de house-organs
e na divulgagdo da organizacdo junto a
imprensa.

IV. Elaborar pesquisas de mercado,
mapeando o interesse dos publicos-alvo
da empresa e desenvolvendo inovacfes
gue atendam as provaveis demandas.

V. Promover eventos internos e externos,
com o0 objetivo de congregar o0s
funciondrios com o0 meio social,
fortalecendo a imagem da organizacao.

A) Apenas a assertiva |l esta correta.

B) Apenas as assertivas | e Il estdo corretas.
C) Apenas a assertiva | esta correta.

D) Apenas a assertiva Il esta correta.

E) Todas as assertivas estdo corretas.
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PORTUGUES

Leia o texto abaixo, que servira de base para as
questbes 11, 12 e 13.

DA DIFICULDADE DE TRADUZIR O TiTULO DO FILME
HOUVE UMA VEZ DOIS VEROES

Jorge Furtado

Ndo conhego filme sem titulo, uma pratica
comum nas artes plasticas. Eu mesmo escolhi os titulos
dos meus filmes. Meu primeiro filme de longa metragem
se chama Houve uma vez dois verfes. A traducdo literal
para o inglés seria: Once Upon a Time Two Summers,
mas os distribuidores sabiamente optaram pela verséo
mais curta, Two Summers.

Em portugués, “houve uma vez” é uma abertura
classica de narrativas, uma forma um pouco mais arcaica
que o “era uma vez..."” . Googlei “era uma vez” (dia 10 de
janeiro de 2008) e encontrei 622 mil entradas, de todo
tipo: nomes de sites, cole¢Bes de livros infantis etc. As 10
primeiras entradas eram de 10 sites diferentes.

Googlei “houve uma vez” e apareceram 230 mil
entradas. As primeiras 51 entradas eram referéncia ao
meu filme. A entrada 52 era sobre a expressédo “houve
uma vez um verdo”, um convite para uma festa. “Houve
uma vez dois verdes”, na verdade, € um trocadilho sobre
o titulo brasileiro de um grande sucesso do cinema,
Summer of 42, filme de 1971 dirigido por Robert Mulligan,
que no Brasil se chamou “Houve uma vez um verdo”.

Acontece que, em portugués, este “um” antes da
palavra “verdo” pode ser numeral ou artigo indefinido,
pode ser “a summer” ou “one summer”’. J4 a palavra
“dois” s6 pode ser numeral. O eco distorcido do titulo do
filme de Mulligan (também uma histéria de iniciacao
sexual, também com dois amigos numa temporada de
verdo numa praia quase deserta, também seduzidos por
uma mulher mais velha) sugere claramente que aqui se
trata de uma comédia.

E mais: é um erro muito frequente, em portugués,
conjugar o verbo “haver” no plural, “houveram dois
verdes”, quando o certo € “houve dois verdes”. Ou seja: 0
titulo em portugués tem também uma fungéo didatica, na
medida em que, como costumam fazer os titulos,
cristaliza uma expressdo, informacdo ou grafia em
formato rememoréavel.

Estes sdo apenas alguns dos problemas em
traduzir para o inglés o titulo do filme. Certamente ha
problemas que eu desconhec¢o por ndo dominar o inglés.
Talvez a expressao “two summers” tenha conotacfes que
eu ignore, talvez seja o0 nome de uma conhecida casa
noturna de Cambridge ou talvez a marca de um
bronzeador.

Adaptado de texto postado em 21 de marco de 2009 no blog pessoal do cineasta
(http://www.casacinepoa.com.br/o-blog/jorge-furtado/). Acesso: 10/12/09.

11. Com relacdo ao texto, assinale a alternativa
CORRETA:

A) Segundo o autor, ndo se pode afirmar que o
exercicio de traducdo demanda conhecimento de
mundo e experiéncia linguistica.

B) De acordo com Jorge Furtado, a traducdo para o
inglés é um trabalho que altera negativamente as
construcdes em lingua portuguesa.

C) Esta implicita no texto a idéia de que a traducao
€ um trabalho mecénico (que ndo demanda
reflexdo). Esse trabalho apenas dificulta o
entendimento da obra original, pois a maioria das
expressdes de uma lingua sdo traduzidas de
forma deliberadamente errada.

D) O titulo Houve uma vez dois verdes foi traduzido
incorretamente para o inglés (Two Summers), o
gue despertou a fdria do cineasta, que manifesta
0 seu descontentamento no texto em questao.

E) Pode-se dizer que o texto trata, basicamente, de
alguns desafios que surgiram quando da
traducdo para a lingua inglesa de um titulo em
portugués (Houve uma vez dois verdes).

12. Assinale a alternativa INCORRETA:

A) Ao dizer: “Certamente ha problemas que eu
desconheco por ndo dominar o inglés. Talvez a
expressao “two summers” tenha conotagfes que
eu ignore (...)", o autor deixa claro que o
conhecimento de mundo e o conhecimento
linguistico ndo sdo relevantes durante o
processo de traducao.

B) O autor afirma que o titulo do seu filme (“Houve
uma vez dois verdes”) dialoga com o titulo de um
filme norte-americano (cuja traducdo para o
portugués brasileiro € “Houve uma vez um
verdo”). Nessa linha de pensamento, fica
subentendido que as alteracdes feitas pela
traducdo para o inglés do titulo da obra brasileira
impedem que tal intertextualidade seja percebida
pelos espectadores de lingua inglesa, pois “Two
Summers” é bastante diferente de “Summer of
42", Isso seria um exemplo de “problema” gerado
pela traducéo.

C) O autor reconhece que um trabalho de traducéo
envolve desafios (“problemas”). Com relagédo a
traducdo do titulo do seu filme, por exemplo, ele
admite que muito se perdeu com a simplificacéo,
mas nao chega a apresentar uma visdo
condenatéria. Ao contrario, afirma que “os
distribuidores sabiamente optaram pela versao
mais curta, “Two Summers™.

D) Pode-se dizer que Jorge Furtado reconhece que
o trabalho de traducdo é altamente desafiador,
envolvendo fatores socioculturais e selecdes
terminolégicas nem sempre faceis de serem
feitas.

E) Na&o é possivel dizer que Jorge Furtado escreveu
0 seu texto como forma de condenar os
tradutores que adaptaram o titulo do filme Houve
uma vez dois verdes para o0 inglés. O autor
reconhece as dificuldades inerentes ao processo
(que geram problemas de diferentes ordens).
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13. Com relacédo ao texto, pode-se AFIRMAR que:

A) O autor diz que ndo podem existir obras de arte
sem titulo.

B) O uso do verbo “googlar” confere ao texto um
carater cientifico, caracteristica do veiculo em
que foi publicado, um blog pessoal.

C) O titulo Two Summers também gera teias de
intertextualidade, uma vez que é o nome de uma
casa noturna badalada.

D) A expressdo “O eco distorcido do titulo do filme
de Mulligan” faz referéncia ao titulo Houve uma
vez dois veroes.

E) Jorge Furtado entende que titulos de obras de
arte precisam ter uma funcdo didatica; caso
contrario, apresentam problemas.

Leia o texto a seguir, para responder as questbes 14,
15, 16, 17 e 18.

O QUE FALTA PARA SERMOS LIDERES

Apesar das conquistas, o pais enfrenta
obstaculos na infraestrutura, na educacéo e no papel do
Estado.

Paulo Moreira Leite

Para uma nagdo que, desde 1500, é descrita
como aquela “onde se plantando tudo d&”, nas palavras
do escrivdo Pero Vaz de Caminha, a visdo de pais do
futuro ja € motivo de desconfiancga, ironia e até irritacao.
A verdade é que, entre observadores de prestigio e
analistas conceituados, cresce a conviccdo de que o
Brasil € um pais que pode sair bem da crise atual do
capitalismo — e chegar mais a frente numa condicédo
melhor do que exibia no inicio, num processo semelhante
ao que viveu nos anos 30, apds o colapso da Bolsa de
1929.

Arquiteto e engenheiro da prosperidade do
“milagre econémico”, o ex-ministro Antonio Delfim Netto
esta convencido de que “o Brasil tem pela frente uma
possibilidade de crescimento seguro, sem risco, por pelo
menos uma geracao”. Para 0 empresario e economista
Luiz Carlos Mendonca de Barros, ministro das
Comunicacbes no governo de Fernando Henrique
Cardoso, insuspeito de simpatias pelo governo Lula, “ndo
ha ddvida de que o mundo vai oferecer muitas
oportunidades estratégicas ao Brasil, nos préximos anos.
A Unica davida é saber se saberemos aproveita-las”.

Hoje, apenas 7,6% da humanidade pode ser
enquadrada numa categoria social vagamente definida
como “classe média”. Para as proximas décadas, essa
condicdo pode atingir 16% da populacdo mundial, ou 1,2
bilhdo de pessoas. No século XVIII, quando a Europa
aquecia os fornos a carvao da Revolucdo Industrial, que
moldaria a civilizacdo mundial de hoje, a China produzia
perto de 30% da riqueza do planeta, e a india 15%. Apds
dois séculos de declinio, esses povos retomam seu lugar
— e € esse processo em curso, nos proximos anos, que

definira oportunidades e necessidades de todo o planeta,
inclusive no Brasil.

“O Brasil tem tudo para ser protagonista do
século XXI", diz Delfim Netto, numa frase que tem la seu
parentesco com o otimismo do escrivdo Caminha. Mas
ha algum sentido. A urbanizacdo acelerada do planeta
elevara em até 50% a demanda por alimentos importados
— num mercado garantido para o crescimento das
exportacdes brasileiras. No terreno da energia, o0s
laboratérios de todo 0 mundo buscam uma alternativa ao
petréleo e aos demais combustiveis fésseis. Até agora,
nenhuma opc¢édo deixou a fase do experimentalismo e ndo
se sabe quando isso vai ocorrer. Mesmo o etanol, que
funciona tdo bem no Brasil, ndo é uma saida definitiva no
plano mundial, pois exigiria canaviais para mover
industrias, armamentos, computadores, foguetes, navios
— além de carros de passeio.

Como ninguém deixara de acender a luz nem de
andar de automovel até que se chegue a uma nova
matriz energética, por varias décadas a humanidade
seguira movendo-se a petrdleo — abundante nas costas
brasileiras do pré-sal, a ponto de ja colocar o pais na
condicéo de exportador mundial.

Para realizar o futuro prometido, o Brasil tera de
reformar o Estado. “Vamos ter de modernizar o governo”,
diz Delfim Netto. Esse trabalho inclui rever as diferencas
de renda, seguranca e estabilidade entre funcionarios
publicos e privados, além de uma reforma na
Previdéncia. Hoje, por causa de distorcbes como essas,
o Estado brasileiro custa caro, funciona mal e trabalha na
direcdo errada. Sem uma intervencao rapida e decisiva
por parte dos governantes, o pais do futuro talvez
demore outros 509 anos a chegar.

Adaptado da revista Epoca, n°575.

14. Com relacdo ao conteldo do texto, assinale a
alternativa CORRETA:

A) Pode-se afirmar que as opinibes do autor s&o
muito parecidas com as de Antonio Delfim Netto,
pois ambos veem como certo 0 sucesso do Brasil
enquanto “pais do futuro”.

B) O trecho “no terreno da energia, os laboratérios
de todo o mundo buscam uma alternativa ao
petréleo e aos demais combustiveis fosseis”
apresenta um tipico problema de incoeréncia
interna.

C) O tom de desconfianca presente na abertura do
texto (que utiliza a carta de Caminha como
argumento histérico) é retomado no Ultimo
paragrafo, quando o autor afirma, de modo
enfatico, que “sem uma intervencdo rapida e
decisiva por parte dos governantes, o pais do
futuro talvez demore outros 509 anos a chegar”.

D) E possivel dizer que o autor vé o futuro do Brasil
com um olhar bastante temeroso, pois entende
gue muito precisa ser feito para que o pais
“decole”. Por outro lado, é errado dizer que Paulo
Moreira Leite critica o Brasil atual.

E) Ao afirmar que “por varias décadas a
humanidade seguirda movendo-se a petrdleo”, o
autor deixa implicito que séo indteis as pesquisas
gue envolvem biocombustiveis.
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15.

16.

Observe as proposicdes abaixo e assinale a
alternativa CORRETA:

I. Segundo o texto, Brasil, China e india estdo num
mesmo patamar de desenvolvimento, sendo que
0 primeiro tende a ser o Unico pais a despontar,
nas préximas décadas, como nacao
desenvolvida.

II. De acordo com informacdes presentes no texto,
menos de 10% da populacdo mundial pode ser
considerada como pertencente a “classe média”,
um conceito que, segundo o autor, ndo € definido
de forma absoluta.

lll. Segundo o autor, num futuro préximo o Brasil tera
lugar garantido no campo das importacbes de
alimentos.

IV. No campo energético, afirma Moreira Leite, o
Brasil tende a enfrentar problemas, uma vez que
o etanol ndo é a melhor solucdo para todas as
demandas. Além disso, o petréleo do pré-sal sera
destinado a exportacéo, tdo somente.

A) Apenas |, Il e lll sdo verdadeiras.
B) Apenas Il e lll sédo verdadeiras.
C) Apenas |, lll e IV sdo verdadeiras.
D) Apenas | é falsa.

E) Apenas lll é verdadeira.

Observe o seguinte periodo e assinale a
alternativa CORRETA:

“ApoOs dois séculos de declinio, esses povos
retomam seu lugar — e é esse processo em curso, nos
préximos anos, que definirA oportunidades e
necessidades de todo o planeta, inclusive no Brasil”.

A) A expressao “esses povos” faz referéncia a
Brasil, China e india.

B) O periodo apresenta um problema de regéncia
verbal. O correto seria: “Apés dois séculos de
declinio, esses povos retomam ao seu lugar — e é
€SSe processo em curso, nos proximos anos, que
definira oportunidades e necessidades de todo o
planeta, inclusive no Brasil".

C) Nao é possivel deslocar a expressao “nos
préximos anos” para o final do periodo (“Apds
dois séculos de declinio, esses povos retomam
seu lugar — e é esse processo em curso que
definira oportunidades e necessidades de todo o
planeta, inclusive no Brasil, nos proximos anos”),
pois isso acarreta um problema de coeréncia
externa.

D) O trecho pode ser reescrito, sem prejuizo ao
sentido original, da seguinte forma: “Passados
dois séculos de declinio, esses povos retomam
seu lugar, e é esse processo em curso, nos anos

vindouros, que definirA oportunidades e
necessidades do mundo todo — no Brasil,
inclusive.”

17.

18.

E) O trecho pode ser reescrito, sem prejuizo ao
sentido original, da seguinte forma: “Dois séculos
depois do declinio, os povos anteriormente
citados, inclusive o Brasil, voltaram as posicées
iniciais — e tal processo, no futuro, definird
oportunidades e necessidades em todo o globo”.

Assinale a alternativa INCORRETA:

A) Se a palavra “até” for retirada do trecho “a visédo
de pais do futuro ja € motivo de desconfianca,
ironia e até irritacdo”, havera problema de
paralelismo sintatico.

B) Se a palavra “até” for retirada do trecho “a
urbanizacao acelerada do planeta elevara em até
50% a demanda por alimentos importados” o
sentido original é alterado.

C) E possivel substituir “para” por “a fim de” no
trecho “Para realizar o futuro prometido, o Brasil
tera de reformar o Estado”.

D) No trecho “como ninguém deixara de acender a
luz nem de andar de automével até que se
chegue a uma nova matriz energética”, é possivel
substituir “como” por “uma vez que” ou “ja que”.

E) O trecho “sem uma intervencao rapida e decisiva
por parte dos governantes, o pais do futuro talvez
demore outros 509 anos a chegar” pode ser
assim reescrito, sem prejuizo com relacdo ao
conteldo: “caso ndo haja uma intervencao rapida
e decisiva por parte dos governantes, o pais do
futuro talvez demore outros 509 anos a chegar”.

Assinale a alternativa CORRETA:

A) “Para o empresario e economista Luiz Carlos
Mendonca de Barros, ministro das
Comunicacdes no governo de Fernando
Henrique Cardoso, insuspeito de simpatias pelo
governo Lula (...)"; o trecho sublinhado é um
vocativo.

B) Em “Hoje, por causa de distorc6es como essas,
o Estado brasileiro custa caro, funciona mal e
trabalha na direcdo errada”, a virgula colocada
apos “hoje” pode ser substituida por ponto e
virgula ().

C) “Arquiteto e engenheiro da prosperidade do
“milagre econ6mico”, 0 ex-ministro Antonio
Delfim Netto esta convencido (...)*; o trecho
sublinhado é um exemplo de aposto.

D) Em “Mesmo o etanol, que funciona tdo bem no
Brasil, ndo é uma saida definitiva no plano
mundial” é possivel retirar as virgulas, sem
prejuizo do sentido original.

E) A expressédo “pelo menos”, em “o Brasil tem pela
frente uma possibilidade de crescimento seguro,
sem risco, por pelo menos uma geragao”, pode
ser retirada sem prejuizo do sentido original.
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Leia o fragmento de texto a seguir, extraido do
Manual de Redacdo da Presidéncia da Republica ,
Parte I, cap. I, 2002, e responda as questdes 19 e 20.

“O QUE E REDACAO OFICIAL

Em uma frase, pode-se dizer que redacgéo oficial é a
maneira pela qual o Poder Publico redige atos normativos
e comunicacdes. Interessa-nos trata-la do ponto de vista
do Poder Executivo.

A redacdo oficial deve caracterizar-se pela
impessoalidade, uso do padrdo culto de linguagem,
clareza, concisdo, formalidade e uniformidade.
Fundamentalmente esses atributos decorrem da
Constituicdo, que dispde, no artigo 37: "A administracao
publica direta, indireta ou fundacional, de qualquer dos
Poderes da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos
Municipios obedecera aos principios de legalidade,
impessoalidade, moralidade, publicidade e eficiéncia
(..)". Sendo a publicidade e a impessoalidade principios
fundamentais de toda administracdo publica, claro esta
que devem igualmente nortear a elaboracdo dos atos e
comunicacdes oficiais.

N&o se concebe que um ato normativo de qualquer
natureza seja redigido de forma obscura, que dificulte ou
impossibilite sua compreensdo. A transparéncia do
sentido dos atos normativos, bem como sua
inteligibilidade, s&@o requisitos do proprio Estado de
Direito: é inaceitavel que um texto legal ndo seja
entendido pelos cidaddos. A publicidade implica, pois,
necessariamente, clareza e concisdo.”

Fonte: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/manual/manual.htm. Acesso:
10/11/09.

19. Segundo o texto:

A) A impessoalidade e a clareza estdo entre os
principios a serem adotados na redacéo oficial;
obscuridade e ininteligibilidade s@o inconcebiveis
na redacdo de qualquer ato normativo.

B) Formalidade e uniformidade de tratamento, bem
como clareza, conciséo e uso de estilo literario ou
jornalistico sdo atributos fundamentais da
redacdo oficial.

C) As marcas individuais daquele que comunica ou
daquele que recebe a comunicacao bem como o
carater pessoal do assunto/tema sempre estarao
presentes nos documentos oficiais.

D) Na preparagdo de documentos oficiais, o Poder
Puablico deve agir em conformidade com o Poder
Executivo, cujo ponto de \vista sempre
prevalecerd, por mais pessoal que seja, seguindo
o0 principio da moralidade.

E) Qualquer natureza de um ato normativo, por mais
obscura e absurda que seja, deve ser escrita com
transparéncia e inteligibilidade, pois é inaceitavel
que um texto legal ndo seja compreendido pelos
cidadaos.

20. Considerando que a publicidade é um principio a ser
obedecido pela administracdo publica, conforme
dispbe a Constituicdo, no art.37, e que deve ser
entendida por todos os cidaddos, atente para a
campanha do Ministério da Saude divulgada em

2009, por ocasido da gripe Influenza H1N1, e avalie
as afirmacdes abaixo sobre o0 objetivo dessa
campanha. Em seguida, marque a alternativa
CORRETA:

e SUINAa):

Se vocé esteve ou manteve contato com pessoas da area
de risco e apresenta 0s seguintes sintomas:

e Febre alta repentina e superior a 38 graus
* Tosse.

» Dor de cabeca.

 Dores musculares e nas articulacoes.

» Dificuldade respiratoria.

Entre em contato imediatamente com

o Disque Epidemiologia: 0800-283-2255.

e Quando tossir ou espirrar, cubra sua boca e nariz com lengo
descartavel. Caso ndo o tenha utilize o antebraco.
Se utilizar as méos lave-as rapidamente com agua e sabao.
e 0 uso de mascaras é indicado para prevenir contaminagoes.
BRASIL. Ministério da Saude, 2009 (adaptado).

A) O texto da campanha institucional obedece ao
art. 37 da Constituicdo no quesito publicidade,
que deve implicar “necessariamente clareza e
concisdo”: fica claro o objetivo de convocar toda
a populacdo para se submeter a exames de
deteccéo da gripe suina.

B) O texto da campanha institucional obedece ao
art. 37 da Constituicdo no quesito publicidade,
que deve implicar “necessariamente clareza e
concisdo”: fica claro o objetivo de orientar a
populagcdo sobre os sintomas da gripe suina e
sobre o0s procedimentos para evitar a
contaminacao.

C) O texto da campanha institucional obedece ao
art. 37 da Constituicdo no quesito publicidade,
que deve implicar “necessariamente clareza e
concisdo”: fica claro o objetivo de descrever a
situacdo do pais em relagdo a gripe suina com
vistas a solucionar esse problema social.

D) O texto da campanha institucional obedece ao
art. 37 da Constituicdo no quesito publicidade,
que deve implicar “necessariamente clareza e
conciséo”: fica claro o objetivo de informar/alertar
a populacdo sobre os riscos de uma iminente
pandemia.

E) O texto da campanha institucional obedece ao
art. 37 da Constituicdo no quesito publicidade,
que deve implicar “necessariamente clareza e
concisdo”: fica claro o objetivo de esclarecer a
populacdo sobre todos os recursos dos quais 0
Ministério da Saude dispde para tratar da
doenca.
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DISCURSIVA - Rascunho
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